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RESUMO:

INTRODUCAO: A alta competitividade no novo cenério global determina que as empresas
busquem por inovacdes para se manterem no mercado, liderando a maior parcela com produtos e
servicos diferenciados e personalizados. Para tanto, esta pesquisa trata do marketing relacionado
a consciéncia ecoldgica, para que desta forma visualize um cenario de préticas e atitudes a serem
implementadas pelas empresas inovadoras. OBJETIVO: O propdsito deste estudo é abranger
quais as estratégias, técnicas e aplicacfes visam atender as necessidades e demandas de
consumidores cada vez mais preocupados com a sustentabilidade. Sustentabilidade essa que visa
um mercado mais planejado e desenvolvido. METODOLOGIA: Metodologicamente, este estudo
foi pautado na composicdo de um referencial bibliogréfico proveniente de artigos, publicacbes
em periddicos, livros e no vasto contetdo abordado e discutido na internet referente a tematica do
marketing ambiental. Com base na metodologia utilizada, o conteido estudado permite
consolidar as informacfes em uma analise relevante, referente ao reconhecimento do perfil do
consumidor consciente e das varidveis que fundamentam a diferenciagdo das empresas no
mercado. RESULTADOQOS: Diante do que a pesquisa bibliogréfica proporcionou, o estudo
apresentou aspectos referentes a representatividade do marketing ambiental para as empresas.
Porém, parte-se da premissa que a organizacdo sO pode agregar as variaveis ambientais em seus
processos quando ciente dos beneficios proporcionados: estratégia, estrutura e funcionalidade.
CONSIDERACOES FINAIS: Com base no contetido abordado no estudo referente ao marketing
ambiental, o fator fundamental do desenvolvimento do mercado sdo as questdes ecoldgicas.
Compdem uma nova postura empresarial e fomenta a percepcdo da consciéncia sustentavel em
todas as esferas.
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