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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE VENDAS DENTRO DE MARKET ING:
UM ESTUDO NA EMPRESA CB DISTRIBUICAO LTDA-ME

Henrique da Silva Oliveirehénrique.oliveira89@outlook.cgm

Mayara Abadia Delfino dos Anjos

RESUMO: Este trabalho apresenta um estudo de caso, realipad empresa CB
Distribuicdo, de Abadia dos Dourados — MG, tem casbgetivo analisar e planejar uma
estratégia de vendas dentro do marketing na orggdnz relacionando 0s processos de
distribuicdo varejistas atendendo as necessidaglesedcado, trabalhando as oportunidades
que contribuem para entrada de novas marcas ngovde processo de planejamento
estratégia de vendas dentro do marketing podeilbomtpara um melhor resultado e com isso
alcancar o objetivo de atender as necessidadesedsado, observando oportunidades em
todo ponto de venda, verificar 0os precos e as pgde® da concorréncia, verificar as
oportunidades de exposicdo e promocOes para oltpso@ apresentar propostas para o
cliente negociando a entrada de novas categoriapla@ejamento de vendas € muito
importante para estratégia de marketing no merdealmalhar novas oportunidades, organizar
acOes voltadas para o desenvolvimento do produtmlear atividades de inteligéncia de
mercado para que as informacdes estejam sempleatas faz com que a empresa possa
antecipar e desenvolver novas estratégias de nmayk&in curto prazo ganhando vantagem
em relagdo aos seus concorrentes. O sistema detmgrkassim como o sistema de vendas
da empresa, deve estar sempre voltado ao macroreambiente, pois a forca de vendas é o
braco do marketing tendo sensibilidade para serttiatar 0 mercado. As atividades basicas
para um plano de vendas devem estar dirigidas @@fanejamento, organizacao, direcéo e
controle da forga de vendas, sendo a misséo daesepr
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