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A LINGUAGEM DA PROPAGANDA: ASPECTOS SEMANTICOS E ESTILISTICOS

Marlicia Martins Vieiral

Dra. Kelma Gomes Mendoncga Ghelli (Orientadora)

RESUMO

Introducdo: Este trabalho apresenta um estudo na area de Linguistica aplicada,
especificamente nas areas de Estilistica e semantica. Trata-se de uma andlise de textos de
propaganda, em seus aspectos semanticos e estilisticos. Objetivo: Analisar a linguagem da
propaganda e suas caracteristicas. Metodologia: Trata-se de uma pesquisa bibliografica, com
consultas em livros, artigos cientificos e sites da Internet que tratam do assunto. Foram
consultados, também, textos de propaganda, disponiveis em placas e em anuncios da Internet.
Resultados e discusséo: Os resultados mostram que os resultados mostram que todas as formas
de propaganda tém um Unico objetivo que é o de persuadir o consumidor. Consideracdes
finais: Ao analisar a linguagem da propaganda percebe-se que a linguagem persuasiva e figuras
de linguagem séo utilizadas, para convencer o publico a consumir determinado produto e formar

uma opinido sobre ele.
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