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RESUMO 

Introdução: Este trabalho apresenta um estudo na área de Linguística aplicada, 

especificamente nas áreas de Estilística e semântica. Trata-se de uma análise de textos de 

propaganda, em seus aspectos semânticos e estilísticos. Objetivo: Analisar a linguagem da 

propaganda e suas características. Metodologia: Trata-se de uma pesquisa bibliográfica, com 

consultas em livros, artigos científicos e sites da Internet que tratam do assunto. Foram 

consultados, também, textos de propaganda, disponíveis em placas e em anúncios da Internet. 

Resultados e discussão: Os resultados mostram que os resultados mostram que todas as formas 

de propaganda têm um único objetivo que é o de persuadir o consumidor. Considerações 

finais: Ao analisar a linguagem da propaganda percebe-se que a linguagem persuasiva e figuras 

de linguagem são utilizadas, para convencer o público a consumir determinado produto e formar 

uma opinião sobre ele. 
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