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Este texto tem como objetivo apresentar o resultado de uma análise do humor como estratégia 

argumentativa nos discursos publicitários. Para isso, utilizamos como escopo teórico os pressupostos da 

Argumentação e da Análise do Discurso de linha francesa, embasados em autores e pesquisadores já 

consagrados nestas respectivas áreas de atuação. A coleta dos dados para a montagem do corpus de estudo 

deste trabalho, foi realizada por meio da compilação de textos publicitários de diferentes segmentos 

divulgados na mídia impressa e virtual. Analisamos tanto os aspectos verbais quanto os não verbais. A 

pesquisa se pautou na análise das estratégias argumentativas presentes nestes textos, mais especificamente 

em relação ao uso do humor, pois verificamos a persuasão que resulta dos efeitos de sentidos produzidos 

justamente por ele. Com isso, mostramos que os autores das peças publicitárias, muitas vezes criam situações 

que humoristicamente contextualizam determinado momento ou acontecimento, produzindo efeitos de 

sentidos capazes de convencer e/ou persuadir o leitor/consumidor, fazendo-o acreditar naquilo que está sendo 

dito e a realizar exatamente aquilo que está sendo pedido. Portanto, após todas as análises e discussões 

realizadas no decorrer da pesquisa, podemos afirmar que, para a elaboração de qualquer texto, principalmente 

aqueles destinados a propagandas comerciais, é preciso saber utilizar bem a língua, utilizar estratégias 

argumentativas que sejam suficientes e eficientes para influenciar e conseguir a adesão do interlocutor. E 

vimos que, para isso, os autores das peças publicitárias criam situações que humoristicamente contextualizam 

determinado momento ou acontecimento, produzindo efeitos de sentidos capazes de convencer e/ou 

persuadir o leitor/consumidor. 
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