
  

 
ANAIS DA FUCAMP, v.8, n.09, 2023                                                                          ISSN: 2448-3133 
 

6° SIMPÓSIO PESQUISA EM 

EDUCAÇÃO - 2022 

 

CONSUMISMO, MÍDIA E INFÂNCIA: UM OLHAR PEDAGÓGICO 

Maria Fernanda da Silva Brito 
1
 

Me. Suzele Sany lacerda Alves (Orientadora) 

Me. Heber Junio Pereira Brasão (Orientador) 

 

RESUMO 

Introdução: A preocupação com a relação consumismo e internet se avivou na esteira da 

Pandemia do COVID-19. A publicidade na internet é a principal ferramenta para persuadir as 

crianças no mercado atual. Devemos apontar que a publicidade na internet, com toda a sua 

força e abrangência, é um dos fatores que contribuem para o consumismo infantil. A relação 

consumismo e as crianças é algo ainda mais preocupante, pois a publicidade e a mídia em 

conjunto, tem grande influência no consumo de produtos, comportamentos, valores e até 

mesmo em estilos de vida. Pensar na publicidade dirigida para as crianças é se perguntar: Elas 

teriam capacidade de assimilar as informações e fazer escolhas racionais? Diante disso, é 

essencial questionar quais são os efeitos dessa condição na formação do indivíduo e no 

consumo de bens materiais pelas crianças e adolescentes.  Na internet as publicidades mais 

utilizadas são chamadas de Merchandising. Objetivo: O objetivo deste trabalho foi apresentar 

a temática do consumismo e publicidade infantil mostrando a necessidade de discutir com os 

alunos a utilização correta desse meio. Metodologia: As metodologias utilizadas foram 

pesquisa bibliográfica, para a construção da parte teórica do artigo e a pedagogia de projetos 

para embasar as ações das sugestões de projetos de aulas apresentados. Resultados e 

discussão: Para atingir o objetivo proposto foram elaboradas duas sugestões de projetos de 

aula a partir das propostas da pedagogia de projetos. Para o 5° ano do Ensino Fundamental foi 

proposto o projeto “ A essência de gastar com consciência”, com o objetivo de Conscientizar  
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os alunos sobre consumo de produtos supérfluos, por intermédio das mídias nas quais 

influenciam diretamente a aquisição de mercadorias desnecessárias. O segundo projeto, 

elaborado  para o 4º ano do Ensino Fundamental intitulado “Os diferentes meios de 

comunicação e o seu uso na sociedade.”, com o objetivo de alertar e conscientizar os alunos 

sobre a existência e os perigos da disseminação das Fake News por intermédio das mídias nas 

quais influenciam diretamente a nossa sociedade. Conclusão: A disponibilidade das 

tecnologias de informação e comunicação no cotidiano mudou os meios de comunicação e o 

acesso à informação por parte das crianças. É evidente que estreitar os laços entre escola e a 

família pode ajudar no processo de ensino-aprendizagem, conscientizar o aluno sobre 

consumismo digital é um caminho muito complexo, contudo, instigar os alunos a pensarem e 

se questionarem sobre a temática, irá fazer com que a família do discente se torne aliada do 

seu processo. 

 

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade Infantil. Consumismo. Mídia. 

 


